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Tabelle 1: Landkreis Nienburg/Weser im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Landkreis Nienburg/Weser
Einwohner 2006: 125.870
Einwohner 2011: 122.684

Einwohner 2016: 120.632

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc " hslglevolumen Hondel.s:e;trahtqt
1 0

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

215.925

216.706

227.259

213141

Periodischer Bedarf insgesamt 75.640 73.320 79.610 79.297 0,60 0,60 0,66 354,2 356,0 99

Lebensmittel, Reformwaren 60.127 57.825 64.676 64.551 0,48 0,47 0,54 2477 249,4 99

Gesundheit und Kérperpflege 12.713 12.382 11.495 11.495 0,10 0,10 0,10 96,5 96,6 100
Z’;L‘fﬂegnpezr:t‘i':;:‘:treie‘:‘t’;g 2.800 3113 3.439 3.251 0,02 0,03 0,03 9.9 10,0 99

Aperiodischer Bedarf insgesamt 140.285 143.386 147.649 133.844 1,11 1,17 1,22 238,0 287,7 83
Persénlicher Bedarf insgesamt 29.732 30.730 30.471 30.275 0,24 0,25 0,25 68,8 80,2 86

Bekleidung, Wésche 23.638 23.906 23.569 23.418 0,19 0,19 0,20 47,3 52,7 90

Schuhe, Lederwaren 4,355 4,975 5.185 5.140 0,03 0,04 0,04 11,0 14,7 75

Uhren, Schmuck, Optik 1.739 1.849 1.717 1.717 0,01 0,02 0,01 10,5 12,8 82
Medien und Technik insgesamt 14.824 14.650 9.951 9.951 0,12 0,12 0,08 451 61,2 74

BiUcher, Schreibwaren 3.206 3.283 2.907 2.907 0,03 0,03 0,02 10,4 12,4 84
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehr, Neve Medien 11.618 11.367 7.044 7.044 0,09 0,09 0,06 34,6 48,8 71

Spiele, Sport, Hobby insgesamt 9.353 8.679 7.363 7.334 0,07 0,07 0,06 18,4 24,5 75

Sportartikel 2.873 2.726 1.329 1.311 0,02 0,02 0,01 52 8,5 61

Spielwaren 2.871 3.151 3.649 3.644 0,02 0,03 0,03 4,2 4,9 85
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 3.609 2.802 2.385 2.379 0,03 0,02 0,02 9,0 1.1 81

S:f:gleannkng:fn e Hausrat 5.387 1184 9.103 8965 0,04 0,09 0,08 53 7.8 68
Einrichtungsbedarf insgesamt 26.541 29.660 29.828 29.593 0,21 0,24 0,25 28,7 423 68
Mébel, Antiquitaten 21.785 25.005 23.280 23.055 0,17 0,20 0,19 20,5 31,8 64

Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 4.756 4.655 6.548 6.538 0,04 0,04 0,05 8,2 10,5 78

Baumarktspezifische Sortimente 54.448 48.483 60.933 47.726 0,43 0,40 0,51 1.7 17 100

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)
Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Handelszentralitét in %
Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 2: Die Stadt Nienburg/Weser im Uberblick: Verkaufsfldche, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Stadt Nienburg/Weser (MZ)
Einwohner 2006: 32,736
Einwohner 2011: 31.996

Einwohner 2016: 31.193

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc " hslglevolumen Hondel.s:e;trahtqt
1 0

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

118.722

107.758

104.761

Periodischer Bedarf insgesamt 27.872 27.108 30.699 30.560 0,85 0,85 0,98 135,5 91,7 148
Lebensmittel, Reformwaren 22.379 21.446 24.242 24.206 0,68 0,67 0,78 88,9 63,4 140
Gesundheit und Kérperpflege 4,723 4717 5172 5.172 0,14 0,15 0,17 42,9 25,7 167
Z’;L‘fﬂegnpezr:t‘i':;:‘:treie‘:‘t’:; 770 945 1.285 1183 0,02 0,03 0,04 37 2,5 149
Aperiodischer Bedarf insgesamt 81.772 91.614 77.059 74200 2,50 2,86 2,47 130,9 72,7 180
Persénlicher Bedarf insgesamt 16.710 19.238 17.287 17.137 0,51 0,60 0,55 4,3 20,8 199
Bekleidung, Wésche 13.328 14.801 13.149 13.036 0,41 0,46 0,42 27,8 13,6 204
Schuhe, Lederwaren 2.310 3.285 3.216 3.179 0,07 0,10 0,10 6,9 3,8 183
Uhren, Schmuck, Optik 1.072 1.152 922 922 0,03 0,04 0,03 6,6 318 197
Medien und Technik insgesamt 9.069 9.415 5.169 5.169 0,28 0,29 0,17 28,2 15,8 178
BiUcher, Schreibwaren 1.271 1.598 1.061 1.061 0,04 0,05 0,03 4,9 32 152
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehdr, Neve Medien 7.798 7.817 4108 4108 0,24 0,24 0,13 2243 12,6 185
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 5.375 5.263 4.048 4.019 0,16 0,16 0,13 10,7 6,1 175
Sportartikel 1.402 1.620 851 833 0,04 0,05 0,03 33 21 155
Spielwaren 1.689 1.896 1.647 1.642 0,05 0,06 0,05 2,0 1,2 165
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 2.284 1.747 1.550 1.544 0,07 0,05 0,05 54 2,8 194
S:f:gleannkng:fn e Hausrat 1.807 6.419 5.974 5.852 0,06 0,20 019 32 19 165
Einrichtungsbedarf insgesamt 21.543 24764 24179 23.996 0,66 0,77 0,78 21,7 10,8 201
Mébel, Antiquitaten 18.322 21.869 19.444 19.261 0,56 0,68 0,62 16,1 81 199
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 3.221 2.895 4.735 4.735 0,10 0,09 0,15 56 2,7 206
Baumarktspezifische Sortimente 27.268 26.515 20.402 18.027 0,83 0,83 0,65 25,9 17,3 150

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)
Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Handelszentralitét in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 3: Die Samtgemeinde Grafschaft Hoya im Uberblick: Verkaufsfléche, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitét

Samtgemeinde Grafschaft Hoya** (GZ)
Einwohner 2006: 17.355
Einwohner 2011: 17.208

Einwohner 2016: 16.757

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc " hslglevolumen Hondel.s:e;trahtqt
1 0

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 12.497 11.297 10.170 10.163 0,72 0,66 0,61 42,5 50,6 84
Lebensmittel, Reformwaren 10.242 9.182 8.924 8.917 0,59 0,53 0,53 33,6 35,6 94
Gesundheit und Kérperpflege 1.850 1.715 1.028 1.028 on 0,10 0,06 8,0 13,5 59
Z’;L‘fﬂegnpezr:t‘i':;:‘:treie‘:‘t’;g 405 400 218 218 0,02 0,02 0,01 0.9 15 60
Aperiodischer Bedarf insgesamt 10.212 9.397 14.843 12.042 0,59 0,55 0,89 22,0 41,4 53
Persénlicher Bedarf insgesamt 2.537 2192 2.227 2.214 0,15 0,13 0,13 53 1.4 47
Bekleidung, Wésche 1.985 1.580 1.677 1.664 0,1 0,09 0,10 32 7.5 42
Schuhe, Lederwaren 320 370 261 261 0,02 0,02 0,02 0,7 2,1 33
Uhren, Schmuck, Optik 232 242 289 289 0,01 0,01 0,02 IS 1,8 80
Medien und Technik insgesamt 1.325 1.120 1.043 1.043 0,08 0,07 0,06 39 8,7 45
BiUcher, Schreibwaren 530 410 301 301 0,03 0,02 0,02 1,2 18 67
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehsr, Neue Medien 795 710 7 72 0,05 0,04 0,04 27 69 40
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 835 545 755 755 0,05 0,03 0,05 1,8 3,5 51
Sportartikel 170 50 42 42 0,01 0,00 0,00 0,2 1,2 13
Spielwaren 335 335 419 419 0,02 0,02 0,03 0,4 0,7 60
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 330 160 294 294 0,02 0,01 0,02 1,2 1,6 77
S:f:gleannkng:fn e Hausrat 730 975 994 994 0,04 0,06 0,06 06 11 52
Einrichtungsbedarf insgesamt 295 160 238 238 0,02 0,01 0,01 0,4 6,1 6

Mébel, Antiquitaten 145 50 102 102 0,01 0,00 0,01 0,2 4,6 B]

Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 150 110 136 136 0,01 0,01 0,01 0,2 15 15
Baumarktspezifische Sortimente 4,490 4,405 9.586 6.798 0,26 0,26 0,57 10,0 10,6 94

Einzelhandel insgesamt 22709 20.694 25.013

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)
SG Hoya: Ortsteile Hoya und Eystrup als Grundzentren

Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Handelszentralitét in %
2006 201 ok

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Quellen:

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 4: Die Stadt Hoya im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Stadt Hoya (G2)
Einwohner 2011: 3.709
Einwohner 2016: 3.872

hein Verkaufsflache je satz in Mio. € Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 6.354 6.194 6.194 1,71 1,60 27,6 12,3 225
Lebensmittel, Reformwaren 5.084 5.501 5.501 1,37 1,42 21,8 8,6 252
Gesundheit und Kdrperpflege 1.100 601 601 0,30 0,16 54 3,3 164
Ubriger periodischer Bedarf

(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 170 i i 0,05 ez o o il
Aperiodischer Bedarf insgesamt 8.070 11.172 9.274 2,18 2,89 16,7 10,0 167
Persénlicher Bedarf insgesamt 1.870 1914 1.901 0,50 0,49 4,8 2,7 173
Bekleidung, Wdasche 1.390 1.517 1.504 0,37 0,39 31 1,8 172
Schuhe, Lederwaren 370 258 258 0,10 0,07 0,8 0,5 154
Uhren, Schmuck, Optik 110 139 139 0,03 0,04 0,9 0,4 201
Medien und Technik insgesamt 885 862 862 0,24 0,22 39 2.1 187
Bicher, Schreibwaren 355 256 256 0,10 0,07 1,2 0,4 284
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 530 — Goe 014 O a7 7 e
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 345 407 407 0,09 omn 0,9 0,8 101
Sportartikel 50 3 3 0,01 0,00 0,1 0,3 30
Spielwaren 135 269 269 0,04 0,07 0.4 0,2 228
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 160 135 135 0,04 0,03 0,4 0,4 102
Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 840 & &3 0.23 0.17 G 0.3 A%
Einrichtungsbedarf insgesamt 100 136 136 0,03 0,04 0,2 1,5 16
Mébel, Antiquitaten 50 85 85 0,01 0,02 0,1 11 14
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 50 51 51 0,01 0,01 0,1 0,4 25
Baumarktspezifische Sortimente 4.030 7177 5.292 1,09 1,85 6,3 2,6 245

Einzelhandel insgesamt 17.366

* Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Nienburg/Weser

Handelszentralitat in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 5: Die Gemeinde Eystrup im Uberblick: Verkaufsfldche, Verkaufsfldche je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Gemeinde Eystrup (GZ)
Einwohner 2011: 3.386
Einwohner 2016: 3.336

Verkaufsflache je msatz in gevolumen Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 4183 2.636 2,629 1,24 0,79 9.2 9.6 96
Lebensmittel, Reformwaren 3.578 2.339 2.332 1,06 0,70 7.2 6,7 107
Gesundheit und Kdrperpflege 530 248 248 0,16 0,07 17 2,5 66
Ubriger periodischer Bedarf

(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 75 it & 0,02 o O @3 ez
Aperiodischer Bedarf insgesamt 1177 1.632 1.495 0,35 0,49 31 7.8 39
Persénlicher Bedarf insgesamt 322 307 307 0,10 0,09 1,2 2.1 55
Bekleidung, Wdasche 190 154 154 0,06 0,05 0,2 1,4 17
Schuhe, Lederwaren 3 0,00 0,00 0,0 0,4 1
Uhren, Schmuck, Optik 150 0,04 0,04 0,9 0,3 277
Medien und Technik insgesamt 176 0,05 0,05 0,8 17 46
Bicher, Schreibwaren 45 0,02 0,01 0,2 0,3 63
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien i 0,04 o O 3 2
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 258 0,06 0,08 0,4 0,7 59
Sportartikel 14 0,00 0,00 0,0 0,2 16
Spielwaren 118 0,06 0,04 0,1 0,1 87
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 126 0,00 0,04 0,2 0,3 80
Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat e 0.04 e 0.1 0.2 &R
Einrichtungsbedarf insgesamt 13 0,00 0,00 0,0 1.1 1
Mébel, Antiquitaten 13 0,00 0,00 0,0 0,9 1
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren [0} 0,00 0,00 0,0 0,3 (o]
Baumarktspezifische Sortimente 577 0,10 0,21 0,6 2,0 29

Einzelhandel insgesamt

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt Grof3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Nienburg/Weser

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 6: Die Samtgemeinde Heemsen im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Samtgemeinde Heemsen** (GZ)
Einwohner 2006: 6.141
Einwohner 2011: §.157

Einwohner 2016: 6.019

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc " hslglevolumen Hondel.s:e;trahtqt
1 0

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

Periodischer Bedarf insgesamt 1.160 1.055 1.345 1.345 0,19 0,17 0,22 6,1 17,4 35
Lebensmittel, Reformwaren 900 825 942 942 0,15 0,13 0,16 3,8 12,3 31
Gesundheit und Kérperpflege 140 140 19 19 0,02 0,02 0,02 1,6 4,6 35
Z’;L‘fﬂegnpezr:t‘i':;:‘:treie‘:‘t’;g 120 90 284 284 0,02 0,01 0,05 07 0.5 141
Aperiodischer Bedarf insgesamt 1.300 1.285 816 809 0,21 0,21 0,14 1,5 14,5 1
Persénlicher Bedarf insgesamt [e] [e] 20 20 0,00 0,00 0,00 0,0 4,0 1

Bekleidung, Wésche (0] (0] 20 20 0,00 0,00 0,00 0,0 2,6 1

Schuhe, Lederwaren [0} [0} (o] (o] 0,00 0,00 0,00 0,0 0,7 (e}
Uhren, Schmuck, Optik 0 0 (9] (9] 0,00 0,00 0,00 0,0 0,6 0
Medien und Technik insgesamt 60 55 58 58 0,01 0,01 0,01 0,3 3,0 9
Bicher, Schreibwaren 20 15 8 8 0,00 0,00 0,00 0,0 0,6 (0]
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehér, Neue Medien 40 40 s 50 0.01 0.01 o @z Ao iz
Spiele, Sport, Hobby insgesamt [e] [e] (o] (o] 0,00 0,00 0,00 0,0 1,3 (o]
Sportartikel (0] (0] (0] (0] 0,00 0,00 0,00 0,0 0,4 (0]
Spielwaren (o] (o] (0] (0] 0,00 0,00 0,00 0,0 0,3 o
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 0 o] (0] (0]} 0,00 0,00 0,00 0,0 0,6 [0}

henke, Gl

Porselion, Ksromil Housrot “ 20 s s 0.0t 0,00 0,00 00 04 -
Einrichtungsbedarf insgesamt 0 0 (0] (0] 0,00 0,00 0,00 0,0 2,2 0
Mébel, Antiquitaten (o] (o] (0] (0] 0,00 0,00 0,00 0,0 1,6 0
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 0 0 (0] (0] 0,00 0,00 0,00 0,0 0,5 (0]
Baumarktspezifische Sortimente 1.200 1.210 732 725 0,20 0,20 0,12 1,2 3,7 33

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

SG Heemsen: Heemsen als Grundzentrum im Verbund mit Rohrsen und Draken-
Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente bUI’g

*%

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)
Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 7: Die Samtgemeinde Liebenau im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Samtgemeinde Liebenau (GZ)
Einwohner 2006: 6.291
Einwohner 2011: 6.113

Einwohner 2016: 5.950

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc " hslglevolumen Hondel.s:e;trahtqt
1 0

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

Periodischer Bedarf insgesamt 2.895 2.225 2.345 2312 0,46 0,36 0,39 1,8 16,8 70
Lebensmittel, Reformwaren 2.250 1.725 2.096 2.063 0,36 0,28 0,35 92 11,9 78
Gesundheit und Kérperpflege 510 425 230 230 0,08 0,07 0,04 2,4 4,5 54
Z’;L‘fﬂegnpezr:t‘i':;:‘:treie‘:‘t’;g 135 75 19 19 0,02 0,01 0,00 0.1 0.5 22
Aperiodischer Bedarf insgesamt 6.045 2.385 2.264 2177 0,96 0,39 0,38 33 13,5 24
Persénlicher Bedarf insgesamt 300 360 68 68 0,05 0,06 0,01 0,2 38 5
Bekleidung, Wésche 110 160 17 17 0,02 0,03 0,00 0,1 2,5 4
Schuhe, Lederwaren 110 120 51 51 0,02 0,02 0,01 0,1 0,7 13
Uhren, Schmuck, Optik 80 80 0 9] 0,01 0,01 0,00 0,0 0,6 0
Medien und Technik insgesamt 385 310 120 120 0,06 0,05 0,02 0,6 2,9 21
BiUcher, Schreibwaren 85 80 65 65 0,01 0,01 0,01 0.3 0,6 44
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehér, Neue Medien 300 230 e 5 0,05 0,04 o o 22 B
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 425 330 24 24 0,07 0,05 0,00 0,1 11 5
Sportartikel (0] (0] (0] (0] 0,00 0,00 0,00 0,0 0,4 (0]
Spielwaren 30 30 24 24 0,00 0,00 0,00 0,1 0,2 24
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 395 300 (0} [0} 0,06 0,05 0,00 0,0 0,5 [0}
S:f:gleannkng:fn e Hausrat 230 180 21 21 0,04 0,03 0,00 (o 04 17
Einrichtungsbedarf insgesamt 240 140 141 141 0,04 0,02 0,02 0,2 2,0 8
Mébel, Antiquitaten 100 (o] 8 8 0,02 0,00 0,00 0,0 15 0
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 140 140 133 133 0,02 0,02 0,02 0,2 0,5 32
Baumarktspezifische Sortimente 4.465 1.065 1.890 1.803 0,71 0,17 0,32 22 34 66

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)
Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt



STADT+H+IANDEL

Tabelle 8: Die Samtgemeinde Marklohe im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Samtgemeinde Marklohe** (GZ)
Einwohner 2006: 8.513
Einwohner 2011: 8.333

Einwohner 2016: 8.349

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc " hslglevolumen Hondel.s:e;trahtqt
1 0

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

Periodischer Bedarf insgesamt 4,545 4560 4970 4926 0,53 0,55 0,60 21,0 25,0 84
Lebensmittel, Reformwaren 3.850 3.510 4.340 4.311 0,45 0,42 0,52 17,3 17,6 98
Gesundheit und Kérperpflege 585 515 517 517 0,07 0,06 0,06 3,5 6,7 52
Z’;L‘fﬂegnpezr:t‘i':;:‘:treie‘:‘t’;g 10 535 13 98 0,01 0,06 0,01 03 07 38
Aperiodischer Bedarf insgesamt 3.136 3.031 4.495 3.749 0,37 0,36 0,54 6,3 20,5 31
Persénlicher Bedarf insgesamt 560 605 1.040 1.030 0,07 0,07 0,12 1,8 56 33
Bekleidung, Wésche 440 485 886 876 0,05 0,06 o1 1,6 37 44
Schuhe, Lederwaren 120 120 154 154 0,01 0,01 0,02 0,2 1,0 22
Uhren, Schmuck, Optik 0 0 9] 9] 0,00 0,00 0,00 0,0 0,9 0
Medien und Technik insgesamt 345 295 326 326 0,04 0,04 0,04 1,1 43 26
BiUcher, Schreibwaren 115 90 272 272 0,01 0,01 0,03 0,7 0,9 84
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehér, Neue Medien 230 205 i e 0,03 0,02 O O & u
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 476 476 340 340 0,06 0,06 0,04 0,5 17 28
Sportartikel 96 96 136 136 0,01 0,01 0,02 0,3 0,6 42
Spielwaren 120 120 182 182 0,01 0,01 0,02 0,2 0,4 48
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 260 260 22 22 0,03 0,03 0,00 0,1 0,8 7
S:rs:eh”eo"nk'e"(g::;ik' Housrat 450 495 153 153 0,05 0,06 0,02 (o 0.6 %
Einrichtungsbedarf insgesamt 550 490 284 274 0,06 0,06 0,03 0,5 3,0 17
Mébel, Antiquitaten 550 430 9 9 0,06 0,05 0,00 0,2 2,3 7
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 0 60 275 265 0,00 0,01 0,03 0,3 0,7 47
Baumarktspezifische Sortimente 755 670 2.352 1.626 0,09 0,08 0,28 23 52 4b4

e Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
hlandelszentialitSEinbe (in Analogie zur Methodik 2006/2011)
** SG Marklohe: Marklohe als Grundzentrum im Verbund mit Lemke

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)
Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 9: Die Samtgemeinde Mittelweser im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc o hslglevolumen

Samtgemeinde Mittelweser** (GZ)
Einwohner 2006: 16.333
Einwohner 2011: 15.657

Einwohner 2016: 15.830

Handelszentralitat

in %
2006 2011 2016 2016* 2006 201 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 8.485 8.535 9.913 9.838 0,52 0,55 0,63 47,5 46,0 103
Lebensmittel, Reformwaren 6.242 6.832 7.723 7.718 0,38 0,44 0,49 31,9 32,3 99
Gesundheit und Kérperpflege 1.775 1.555 1.422 1.422 on 0,10 0,09 14,0 12,4 14
Ubriger periodischer Bedarf 468 148 768 698 0,03 0,01 0,05 1,5 13 16
(Blumen, Zeitschriften, etc.)
Aperiodischer Bedarf insgesamt 14.517 13.050 20.11 16.736 0,89 0,83 1,27 29,3 37,4 78
Persénlicher Bedarf insgesamt 2450 2.085 2.340 2.340 0,15 0,13 0,15 51 10,3 50
Bekleidung, Wésche 1.810 1.505 1.637 1.637 o1 0,10 0,10 29 6,8 43
Schuhe, Lederwaren 460 400 441 441 0,03 0,03 0,03 1,0 19 52
Uhren, Schmuck, Optik 180 180 262 262 0,01 0,01 0,02 1,2 1,6 73
Medien und Technik insgesamt 1.075 1.100 994 994 0,07 0,07 0,06 4,0 79 50
BiUcher, Schreibwaren 365 320 301 301 0,02 0,02 0,02 1,0 1,6 b4
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,
Foto, PC und Zubehdr, Neve Medien 710 780 693 693 0,04 0,05 0,04 3,0 63 47
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 412 480 717 717 0,03 0,03 0,05 13 3.2 39
Sportartikel 135 225 56 56 0,01 0,01 0,00 0,3 11 25
Spielwaren 277 255 475 475 0,02 0,02 0,03 0,5 0,7 72
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) o] 0 186 186 0,00 0,00 0,01 0,5 1,5 36
Geschenke, Glas, 760 610 1.067 1.067 0,05 0,04 0,07 0.7 1,0 66
Porzellan, Keramik, Hausrat
Einrichtungsbedarf insgesamt 3.100 3.125 3.189 3.147 0,19 0,20 0,20 4,0 5,4 73
Mébel, Antiquitaten 2170 2170 2.583 2.541 0,13 0,14 0,16 3,0 41 74
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 930 955 606 606 0,06 0,06 0,04 1,0 1.4 71
Baumarktspezifische Sortimente 6.720 5.650 11.804 8.471 0,41 0,36 0,75 14,3 9.5 151
Einzelhandel insgesamt 23.002 21.585 30.024 26.574 A 1,38 1,90 76,7 834 92

* Kalthalle zur Halfte und AuBBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet

hlandelszentialitSEinbe (in Analogie zur Methodik 2006/20711)

** SG Mittelweser: Zusammenschluss der SG Landesbergen sowie der Gemeinde
Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente Stolzenau am 01.11.2011 (eigene Berechnungen der Werte fir 2006/2011 aus Da-
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente ten der CIMA); Ortsteile Landesbergen und Stolzenau als Grundzentren
Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente . . .

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene

Einzelhandel insgesamt

Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches

Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser
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Tabelle 10: Die Samtgemeinde Landesbergen im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Verk

m2

Verkaufsfléche je Einwohner in m?

Samtgemeinde Landesbergen (GZ)
Einwohner 2006: 8.727

Einwohner 2011: 8.316

Einwohner 2016: 8.374

agevolumen in
Umsatz in Mio. € Handelszentralitét in %

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt

Handelszentralitdt in %

Quellen:

Kalthalle zur

Halfte und AuBenverkaufsfldche zu einem Drittel

Periodischer Bedarf insgesamt 2710 2.260 3.035 2.960 0,31 0,27 0,36 12,7 243 52
Lebensmittel, Reformwaren 1.937 1.797 2.591 2.586 0,22 0,22 0,31 10,7 171 63
Gesundheit und Kérperpflege 545 405 146 146 0,06 0,05 0,02 1,4 6,5 22
‘(’;:Er’:;npe"z’:tds‘j::treie‘:::; 228 58 298 28 0,03 0,01 0,04 0.6 0,7 85
Aperiodischer Bedarf insgesamt 8.622 8.100 12.424 9.744 0,99 0,97 1,48 15,9 19,8 80
Persénlicher Bedarf insgesamt 180 30 8 8 0,02 0,00 0,00 0,0 5,5 (o]

Bekleidung, Wasche 140 30 8 8 0,02 0,00 0,00 0,0 3,6 (o]

Schuhe, Lederwaren 40 (o] [0} 0 0,00 0,00 0,00 0,0 1,0 0

Uhren, Schmuck, Optik 0 0 0 0 0,00 0,00 0,00 0,0 0,9 0

Medien und Technik insgesamt 350 340 382 382 0,04 0,04 0,05 1,6 4,2 37
Bucher, Schreibwaren 140 100 95 95 0,02 0,01 0,01 0,3 0,8 38
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehsr, Neve Medien 210 240 287 287 0,02 0,03 0,03 1.2 8IS 37
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 12 170 33 33 0,01 0,02 0,00 01 1,7 6

Sportartikel 0 70 11 1 0,00 0,01 0,00 0,1 0,6 9

Spielwaren 12 100 10 10 0,01 0,01 0,00 0,0 0,3 3

Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 0 0 12 12 0,00 0,00 0,00 0,0 0,8 4

S:f:gle::el'(g:;k' Havsrat 480 110 408 408 0,06 0,01 0,05 03 05 48
Einrichtungsbedarf insgesamt 2.700 2.700 2.849 2.807 0,31 0,32 0,34 34 29 19
Mébel, Antiquitdten 1.980 1.980 2.572 2.530 0,23 0,24 0,31 3,0 2.2 139
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 720 720 277 277 0,08 0,09 0,03 0,4 0,7 61

Baumarktspezifische Sortimente 4.800 4750 8.744 6.106 0,55 0,57 1,04 10,6 5,0 211

berechnet

(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBfldchiger Einzelhande
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser



STADT+H+IANDEL

Tabelle 11: Die Gemeinde Stolzenau im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsfldche je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Verkaufsflédche in m?

Verkaufsfldche je Einwohner in m?

Gemeinde Stolzenau (GZ)
Einwohner 2006: 7.510
Einwohner 2011: 7.341
Einwohner 20

evolumen in
Umsatz in Mio. € Handelszentralitét in %

2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt

11.225

14.565

Handelszentralitdt in %

13.870

Quellen:

Kalthalle zur

Halfte und AuBenverkaufsfldche zu einem Drittel

Periodischer Bedarf insgesamt 5.775 6.275 6.878 6.878 0,77 0,85 0,92 34,7 21,7 160
Lebensmittel, Reformwaren 4.305 5.035 5.132 5.132 0,57 0,69 0,69 21,2 15,2 139
Gesundheit und Kérperpflege 1.230 1.150 1.276 1.276 0,16 0,16 0,17 12,6 58 216
‘(’E:L'E:;npezr;tds':;::treieigi 240 90 470 470 0,03 0,01 0,06 09 0,6 150
Aperiodischer Bedarf insgesamt 5.895 4950 7.687 6.992 0,78 0,67 1,03 13,4 17,6 76
Persénlicher Bedarf insgesamt 2.270 2.055 2332 2.332 0,30 0,28 0,31 51 49 105
Bekleidung, Wéasche 1.670 1.475 1.629 1.629 0,22 0,20 0,22 2,9 32 92
Schuhe, Lederwaren 420 400 441 441 0,06 0,05 0,06 1,0 0,9 111
Uhren, Schmuck, Optik 180 180 262 262 0,02 0,02 0,04 1,2 0,8 155
Medien und Technik insgesamt 725 760 612 612 0,10 0,10 0,08 2,4 37 65
Bucher, Schreibwaren 225 220 206 206 0,03 0,03 0,03 0,7 0,8 93
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehtr, Neue Medien 500 540 406 406 0,07 0,07 0,05 17 3,0 58
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 300 310 684 684 0,04 0,04 0,09 1,2 1,5 77
Sportartikel 135 155 45 45 0,02 0,02 0,01 0,2 0,5 43
Spielwaren 165 155 465 465 0,02 0,02 0,06 0,5 0,3 150
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 0 0 174 174 0,00 0,00 0,02 0,5 0,7 71
S:rs::”e:nk'el'(g:;k' Hovsrat 280 500 659 659 0,04 0,07 0,09 0,4 0,5 86
Einrichtungsbedarf insgesamt 400 425 340 340 0,05 0,06 0,05 0,5 2,6 21
Mébel, Antiquitdten 190 190 11 1 0,03 0,03 0,00 0,0 1.9 1
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 210 235 329 329 0,03 0,03 0,04 0,5 0,6 81
Baumarktspezifische Sortimente 1.920 900 3.060 2365 0,26 0,12 0,41 37 4,5 83

berechnet

(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser
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Tabelle 12: Die Stadt Rehburg-Loccum im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Stadt Rehburg-Loccum** (GZ)
Einwohner 2006: 10.937
Einwohner 2011: 10.352

Einwohner 2016: 10.154

Verkaufsflache in m2 Verkaufsfliche je Einwohner in m2 Umsatz in Mio. € Nac i hs/;Ievqumen Handelszentralitat

in %
Periodischer Bedarf insgesamt 7.541 6.080 7.511 7.511 0,69 0,59 0,74 36,2 30,2 120
Lebensmittel, Reformwaren 6.004 4.845 6.011 6.011 0,55 0,47 0,59 24,6 211 17
Gesundheit und Kérperpflege 1.390 945 1.211 1.211 0,13 0,09 0,12 10,4 8,3 126
Gbriger periodischer Bedarf 147 290 289 289 0,01 0,03 0,03 12 08 143
(Blumen, Zeitschriften, etc.)
Aperiodischer Bedarf insgesamt 6.468 6.064 8.951 7.658 0,59 0,59 0,88 14,3 241 59
Persénlicher Bedarf insgesamt 975 880 1.566 1.566 0,09 0,09 0,15 35 6,8 52
Bekleidung, Wésche 735 640 1.349 1.349 0,07 0,06 0,13 2,6 4,5 57
Schuhe, Lederwaren 140 140 74 74 0,01 0,01 0,01 0,2 1,2 16
Uhren, Schmuck, Optik 100 100 143 143 0,01 0,01 0,01 0,8 1,1 70
Medien und Technik insgesamt 1.045 990 582 582 0,10 0,10 0,06 22 52 42
BiUcher, Schreibwaren 420 350 245 245 0,04 0,03 0,02 0,6 11 60
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,
Foto, PC und Zubehér, Neue Medien 625 640 337 337 0,06 0,06 0,03 15 41 37
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 895 480 511 511 0,08 0,05 0,05 1.4 2,0 69
Sportartikel 530 220 19 19 0,05 0,02 0,00 0,3 0,7 40
Spielwaren 160 135 328 328 0,01 0,01 0,03 0,4 0.4 106
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 205 125 164 164 0,02 0,01 0,02 0,7 0,9 76
S:f:gleannkng:fn e Hausrat 505 690 259 259 0,05 0,07 0,03 0.3 07 46
Einrichtungsbedarf insgesamt 108 11 534 534 0,01 0,01 0,05 0,4 3,6 1
Mébel, Antiquitaten 98 86 512 512 0,01 0,01 0,05 0,4 2,7 16
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 10 25 22 22 0,00 0,00 0,00 0,0 0,9 -1
Baumarktspezifische Sortimente 2.940 2913 5.499 4206 0,27 0,28 0,54 6,5 59 110

Einzelhandel insgesamt

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt

Handelszentralitét in %

2006 20M

15.169

*%

Quellen:

Kalthalle zur Hdalfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Stadt Rehburg-Loccum: Ortsteil Rehburg als Grundzentrum und Ortsteil Loccum
mit ergdnzenden Funktionen fUr das Grundzentrum

Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBfldchiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser
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Tabelle 13: Die Samtgemeinde Steimbke im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Samtgemeinde Steimbke** (GZ)
Einwohner 2006: 7.604
Einwohner 2011: 7.464

Einwohner 2

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc " hslglevolumen Hondel.s:e;trahtqt
1 0

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

Periodischer Bedarf insgesamt 2.885 3.085 2.767 2.752 0,38 0,41 0,39 12,2 21,6 57
Lebensmittel, Reformwaren 2.270 2.610 2.398 2.383 0,30 0,35 0,33 9,0 15,2 59
Gesundheit und Kérperpflege 330 335 265 265 0,04 0,04 0,04 2,9 58 50
Z’;L‘fﬂegnpezr:t‘i':;:‘:treie‘:‘t’;g 285 140 104 104 0,04 0,02 0,01 03 0.6 54
Aperiodischer Bedarf insgesamt 1.820 1.895 2.467 2.019 0,24 0,25 0,34 3,5 17,6 20
Persénlicher Bedarf insgesamt 140 40 39 39 0,02 0,01 0,01 0,1 4,8 2

Bekleidung, Wésche 100 40 10 10 0,01 0,01 0,00 0,0 32 1

Schuhe, Lederwaren 40 [0} 29 29 0,01 0,00 0,00 0,0 0,9 15

Uhren, Schmuck, Optik 0 0 (9] (9] 0,00 0,00 0,00 0,0 0,8 0

Medien und Technik insgesamt 320 315 214 214 0,04 0,04 0,03 0,7 37 18
BiUcher, Schreibwaren 20 15 26 26 0,00 0,00 0,00 0,0 0,8 3

Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehdr, Neue Medien 300 300 8 e 0,04 0,04 0,03 0,7 3,0 2
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 405 420 230 230 0,05 0,06 0,03 0,7 1,5 49
Sportartikel 240 240 140 140 0,03 0,03 0,02 0,4 0,5 68
Spielwaren 95 110 25 25 0,01 0,01 0,00 0,1 0,3 17
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 70 70 65 65 0,01 0,01 0,01 0,3 0,7 49
S:rs:eh”eo"nk'e"(g:iik' Housrat 50 80 129 19 0,01 0,01 0,02 o1 05 1
Einrichtungsbedarf insgesamt 200 170 220 220 0,03 0,02 0,03 0,2 2,6 9
Mébel, Antiquitaten 200 150 120 120 0,03 0,02 0,02 0,1 1.9 7

Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 0 20 100 100 0,00 0,00 0,01 0,1 0,6 15
Baumarktspezifische Sortimente 705 870 1.635 1.197 0,09 0,12 0,23 4,5 37

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

*x SG Steimbke: Ortsteil Steimbke als Grundzentrum und Ortsteil Rodewald mit er-
gdnzenden Funktionen fUr das Grundzentrum

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)
Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Handelszentralitét in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt



STADT+H+IANDEL

Tabelle 14: Der Flecken Steyerberg im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Flecken Steyerberg (GZ)
Einwohner 2006: 5.347
Einwohner 2011: 5,258

Einwohner 2016: 5.262

Verkaufsfléche in m? Verkaufsflache je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € Handel.s:i/ntralltat
1 o

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

Periodischer Bedarf insgesamt 2.445 2.240 2.203 2.203 0,46 0,43 0,42 9.8 15,5 63
Lebensmittel, Reformwaren 1.845 1.655 1.909 1.909 0,35 0,31 0,36 7.4 10,8 69
Gesundheit und Kérperpflege 460 420 231 231 0,09 0,08 0,04 2,2 4,2 52
Z’;L‘f:gnpezr;i‘i':;:i;j‘e:f:; 140 165 63 63 0,03 0,03 0,01 0.2 04 38
Aperiodischer Bedarf insgesamt 1.350 1.025 2.710 2.185 0,25 0,19 0,52 3.1 12,5 25
Persénlicher Bedarf insgesamt 275 150 271 271 0,05 0,03 0,05 0.4 3,5 10
Bekleidung, Wésche 230 105 192 192 0,04 0,02 0,04 0,3 23 1
Schuhe, Lederwaren 15 15 79 79 0,00 0,00 0,02 0,1 0,6 17
Uhren, Schmuck, Optik 30 30 0 0 0,01 0,01 0,00 0,0 0,6 0
Medien und Technik insgesamt 150 220 308 308 0,03 0,04 0,06 0,9 2,6 32
Bicher, Schreibwaren 80 75 14 14 0,01 0,01 0,02 0.3 0,5 48
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehr, Neue Medien 70 145 w2 w5 0,01 0,03 0,04 0,6 21 28
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 30 30 91 91 0,01 0,01 0,02 0,3 11 31
Sportartikel (0] (0] 14 14 0,00 0,00 0,00 0,0 0,4 7
Spielwaren o 0 27 27 0,00 0,00 0,01 0,0 0,2 1
Hobbybedarf (Fahrrdader, Musikalien, etc.) 30 30 50 50 0,01 0,01 0,01 0,3 0,5 60
S:f:;}f::ig:; il Housrat 50 165 130 130 0,01 0,03 0,02 (o 0.3 19
Einrichtungsbedarf insgesamt 135 135 218 218 0,03 0,03 0,04 0,2 1,8 8
Mébel, Antiquitéten 50 50 143 143 0,01 0,01 0,03 0,1 14 5
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 85 85 75 75 0,02 0,02 0,01 0,1 0,5 20
Baumarktspezifische Sortimente 710 325 1.692 1.167 0,13 0,06 0,32 13 31 42

Kalthalle zur Haélfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)
Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Handelszentralitat in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt



STADT+H+IANDEL

Tabelle 15: Die Samtgemeinde Uchte im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsfldche je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Samtgemeinde Uchte** (GZ)
Einwohner 2006: 14.613
Einwohner 2011: 14.146

Einwohner 2016: 13.932

Verkaufsfldche in m? Verkaufsfléche je Einwohner in m? Umsatz in Mio. € floc " hslglevolumen Hondel.s:e';trahtqt
1 )

2006 2011 2016 2016* 2006 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

18.980

20.775

21.620

19.957

Periodischer Bedarf insgesamt 5.315 7.135 7.687 7.687 0,36 0,50 0,55 323 41,3 78
Lebensmittel, Reformwaren 4,145 5.195 6.091 6.091 0,28 0,37 0,44 21,7 29,2 75

Gesundheit und Kérperpflege 950 1.615 1.300 1.300 0,07 o1 0,09 9,6 11,0 87
Z’;L‘fﬂegnpezr:t‘i':;:‘:treie‘:‘t’crg 220 325 296 296 0,02 0,02 0,02 1,0 12 86
Aperiodischer Bedarf insgesamt 13.665 13.640 13.933 12.270 0,94 0,96 1,00 231 33,5 69
Persénlicher Bedarf insgesamt 5.785 5.180 5.613 5.591 0,40 0,37 0,40 1,4 9.2 124
Bekleidung, Wésche 4.900 4.590 4.632 4.617 0,34 0,32 0,33 91 61 149
Schuhe, Lederwaren 840 525 880 873 0,06 0,04 0,06 1,7 1,7 102
Uhren, Schmuck, Optik 45 65 101 101 0,00 0,00 0,01 0,6 'S 41

Medien und Technik insgesamt 1.020 830 1137 1137 0,07 0,06 0,08 3,6 71 50
BiUcher, Schreibwaren 300 330 514 514 0,02 0,02 0,04 1,5 14 103
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und Zubehsr, Neue Medien 720 500 e &) 0,05 0,04 0,04 21 56 37
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 545 655 647 647 0,04 0,05 0,05 13 29 47
Sportartikel 300 275 71 71 0,02 0,02 0,01 0,5 1,0 50
Spielwaren 165 270 522 522 0,01 0,02 0,04 0,5 0,6 88
Hobbybedarf (Fahrréader, Musikalien, etc.) 80 110 54 54 0,01 0,01 0,00 0,3 1,3 27
S:f:gle:nkng:fn e Hausrat 765 1.550 370 363 0,05 om 0,03 0.2 09 25
Einrichtungsbedarf insgesamt 370 565 825 825 0,03 0,04 0,06 1,1 4,9 22
Mébel, Antiquitaten 150 200 359 359 0,01 0,01 0,03 0,3 87/ 8

Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 220 365 466 466 0,02 0,03 0,03 0,8 1.2 65
Baumarktspezifische Sortimente 5.180 4.860 5.341 3.707 0,35 0,34 0,38 55 8,5 65

— Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
lEndElSzentollLodinke (in Analogie zur Methodik 2006/2011)
*x SG Uchte: Ortsteile Uchte und Diepenau/Lavelsloh als Grundzentren

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016; Eigene
Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner: Statistisches
Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)
Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger Einzelhandel
im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht Landkreis Nien-
burg/Weser

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt



STADT+H+IANDEL

Tabelle 16: Der Flecken Uchte im Uberblick: Verkaufsfléche, Verkaufsfldche je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Flecken Uchte (GZ)
Einwohner 2011: 4.742
Einwohner 2016: 4.722

hein Verkaufsflache je satz in Mio. € Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 3.915 4.354 4.354 0,83 0,92 19,9 13,9 143
Lebensmittel, Reformwaren 2.505 3.212 3.212 0,53 0,68 1,7 9.8 120
Gesundheit und Kdrperpflege 1.200 1.044 1.044 0,25 0,22 7.8 3,7 211
Ubriger periodischer Bedarf
(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 210 % % 0,04 ez o o =
Aperiodischer Bedarf insgesamt 8.370 8.817 7.540 177 1,87 14,4 11 130
Persénlicher Bedarf insgesamt 2.205 2.428 2.406 0,46 0,51 55 31 179
Bekleidung, Wdasche 1.860 1.867 1.852 0,39 0,40 3,8 2,0 188
Schuhe, Lederwaren 300 460 453 0,06 0,10 1,0 0,6 173
Uhren, Schmuck, Optik 45 101 101 0,01 0,02 0,7 0,5 146
Medien und Technik insgesamt 590 800 800 0,12 0,17 32 2.4 135
Bicher, Schreibwaren 225 337 337 0,05 0,07 1,3 0,5 263
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,
Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 365 e e 0.08 Gie o i ez
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 540 587 587 0,11 0,12 1,5 0,9 158
Sportartikel 250 71 71 0,05 0,02 0,7 0,3 214
Spielwaren 210 472 472 0,04 0,10 0,6 0,2 319
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 80 4Lt 4t 0,02 0,01 0,2 0,4 46
henke, Glas,
S:::elleun,eKz':rsnik, Hausrat 945 2B ke 0.20 e 9 03 <
Einrichtungsbedarf insgesamt 160 225 225 0,03 0,05 0,2 1,6 15
Mébel, Antiquitaten 50 159 159 0,01 0,03 0,1 1,2 1
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 110 66 66 0,02 0,01 0,1 0,4 26
Baumarktspezifische Sortimente 3.930 4.492 3.238 0,83 0,95 37 2,8 133

Einzelhandel insgesamt 12.285 13.171 11.894

* Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroB3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Nienburg/Weser

Handelszentralitat in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 17: Der Flecken Diepenau/Lavelsloh im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Flecken Diepenau/Lavelsloh (GZ)
Einwohner 2011: 3.973
Einwohner 2016: 3.909

Verkaufsflache je Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

Periodischer Bedarf insgesamt 1.210 2.743 2.743 0,30 0,70 11 1,8 Q4
Lebensmittel, Reformwaren 940 2.423 2.423 0,24 0,62 8,7 8,4 104
Gesundheit und Kdrperpflege 225 231 231 0,06 0,06 2,0 31 66
Ubriger periodischer Bedarf

(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 45 e 3 0.01 ez o @3 Tz
Aperiodischer Bedarf insgesamt 3.545 4115 3.890 0,89 1,05 7,9 9.7 81

Persénlicher Bedarf insgesamt 2.265 2.769 2.769 0,57 0,71 6,1 2,6 231
Bekleidung, Wdasche 2.020 2.369 2.369 0,51 0,61 52 1,7 301
Schuhe, Lederwaren 225 400 400 0,06 0,10 0,9 0,5 184
Uhren, Schmuck, Optik 20 (] (0] 0,01 0,00 0,0 0,4 0

Medien und Technik insgesamt 110 197 197 0,03 0,05 0,6 2,0 31

Bicher, Schreibwaren 40 97 97 0,01 0,02 0,2 0,4 61

Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 70 ee oo 0,02 ©es O 8 &

Spiele, Sport, Hobby insgesamt 35 30 30 0,01 0,01 0,0 0,8 4

Sportartikel 25 o (o] 0,01 0,00 0,0 0,3 (o]

Spielwaren (¢} 30 30 0,00 0,01 0,0 0,2 20
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 10 (0] [0} 0,00 0,00 0,0 0,4 (o]

Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 475 = 2 012 0,01 Be 0.3 i

Einrichtungsbedarf insgesamt 355 600 600 0,09 0,15 0,8 14 53
Mébel, Antiquitaten 150 200 200 0,04 0,05 0,2 11 16
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 205 400 400 0,05 0,10 0,6 0,4 165
Baumarktspezifische Sortimente 305 496 271 0,08 0,13 2,5 12

Einzelhandel insgesamt

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GrofB3fldchiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Nienburg/Weser

Handelszentralitat in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt



