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Tabelle 1: Landkreis Holzminden im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Landkreis Holzminden
Einwohner 2011: 72.772
Einwohner 2016: 71.659

Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 45.960 48.842 48.652 0,63 0,68 197.9 2123 93
Lebensmittel, Reformwaren 36.500 41.540 41.476 0,50 0,58 143,3 148,0 97
Gesundheit und Kérperpflege 7.635 5.705 5.689 0,10 0,08 53,0 58,4 1
;’é’lzie;npezr;‘l’t‘i':ﬁ:itr:e:::; 1.825 1.597 1487 0,03 0,02 15 6,0 25
Aperiodischer Bedarf insgesamt 59.475 74.370 69.143 0,82 1,04 128,1 167,7 76
Persénlicher Bedarf insgesamt 16.270 15.398 15.270 0,22 0,21 321 46,9 69
Bekleidung, Wasche 11.815 11.714 11.609 0,16 0,16 20,9 30,7 68
Schuhe, Lederwaren 3.290 2.607 2.584 0,05 0,04 58 8,4 68
Uhren, Schmuck, Optik 1.165 1.077 1.077 0,02 0,02 5,5 7.7 71
Medien und Technik insgesamt 8.065 8.455 8.436 on 0,12 29,8 36,1 83
Bicher, Schreibwaren 1.095 1.707 1.688 0,02 0,02 4,4 7.4 59
E';tk;rggr::j'é B;‘::;t“:j:g:i‘;:: dki::”'k' 6970 6.748 6.748 0,10 0,09 254 28,6 89
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 4,690 3.355 3.342 0,06 0,05 9.4 13,9 68
Sportartikel 1.835 1.010 1.010 0,03 0,01 33 4,8 70
Spielwaren 1.410 1.357 1.357 0,02 0,02 2,2 2,7 81
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 1.445 988 975 0,02 0,01 3,9 6,4 60
S:f::‘lf:nkeKeGr':; k. Havsrat 6.750 5.714 5.677 0,09 0,08 26 45 58
Einrichtungsbedarf insgesamt 7.680 10.545 10.276 on 0,15 14,7 23,9 62
Mébel, Antiquitaten 5.615 8.526 8.268 0,08 0,12 9.3 17,8 52
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 2.065 2.019 2.008 0,03 0,03 54 6,1 89
Baumarktspezifische Sortimente 16.020 30.903 26.142 0,22 0,43 39,4 42,6 93

Einzelhandel insgesamt

123.212

117.795

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroB3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Handelszentralitdt in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt



STADT+H+IANDEL

Tabelle 2: Die Stadt Holzminden im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Stadt Holzminden (MZ)
Einwohner 2011: 20.032
Einwohner 2016: 20.099

Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 17.220 19.429 19.332 0,86 0,97 78,6 61,4 128
Lebensmittel, Reformwaren 13.415 16.027 15.987 0,67 0,80 55,7 42,4 131
Gesundheit und Kérperpflege 3.185 2.846 2.830 0,16 0,14 22,3 17,3 129
Ubriger periodischer Bedarf

(Blu?nen? Zeitschriften, etc.) 620 <9 S 0,03 B3 o6 e/ ®
Aperiodischer Bedarf insgesamt 35.865 47.827 45.059 1,79 2,38 82,4 48,3 170
Persénlicher Bedarf insgesamt 11.565 10.237 10.197 0,58 0,51 21,6 13,7 158
Bekleidung, Wésche 8.335 7.365 7.336 0,42 0,37 13,9 9,0 =5
Schuhe, Lederwaren 2.570 2.236 2.226 0,13 0,11 47 2,5 190
Uhren, Schmuck, Optik 660 636 636 0,03 0,03 3,0 2,2 135
Medien und Technik insgesamt 6.000 6.668 6.649 0,30 0,33 24,2 10,5 229
Bicher, Schreibwaren 535 961 942 0,03 0,05 2,6 2,2 120
E':tk;vr;gr::zlé Sg::;t“g:g:sl\jf;ter:”'k 5.465 5707 5707 0,27 0,28 21,6 84 257
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 3.060 2.461 2.448 0,15 0,12 6,6 4,0 165
Sportartikel 840 813 813 0,04 0,04 25 1.4 182
Spielwaren 995 974 974 0,05 0,05 1,5 0,8 192
Hobbybedarf (Fahrré&der, Musikalien, etc.) 1.225 674 661 0,06 0,03 2,6 19 140
g:f:;:‘:el(z':; ik, Havsrat 3.595 3138 3101 018 016 1,1 13 91
Einrichtungsbedarf insgesamt 4,745 6.740 6.571 0,24 0,34 88 7.0 126
Mébel, Antiquitdten 3.155 5.033 4.867 0,16 0,25 44 53 85
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 1.590 1.707 1.704 0,08 0,08 4,4 1,8 249
Baumarktspezifische Sortimente 6.900 18.583 16.092 0,34 0,92 20,0 11,8 170

Einzelhandel insgesamt

Kalthalle zur Halfte und AuBBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroB3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Handelszentralitét in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 3: Die Samtgemeinde Bevern im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Samtgemeinde Bevern (GZ)
Einwohner 2011: 6.072
Einwohner 2016: 5,879

Verkaufsflache je msatz in gevolumen Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 1.690 1.736 1.736 0,28 0,30 7.2 17,6 41
Lebensmittel, Reformwaren 1.380 1.557 1.557 0,23 0,26 52 12,3 42
Gesundheit und Kdrperpflege 275 90 90 0,05 0,02 1,9 4,8 40
Ubriger periodischer Bedarf

(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 35 & 52 0.01 ez o O e
Aperiodischer Bedarf insgesamt 200 640 640 0,03 on 14 14,1 10
Persénlicher Bedarf insgesamt (o] (o] (0] 0,00 0,00 0,0 39 (0]
Bekleidung, Wdasche 0 (0] (o] 0,00 0,00 0,0 2,6 (0]
Schuhe, Lederwaren (e} (0] (o] 0,00 0,00 0,0 0,7 [0}
Uhren, Schmuck, Optik 0 (] [©] 0,00 0,00 0,0 0,6 0
Medien und Technik insgesamt 105 152 152 0,02 0,03 0.4 3,0 15
Bicher, Schreibwaren 50 125 125 0,01 0,02 0,3 0,6 52
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 55 Z Z 0,01 Geo i 26 8
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 10 135 135 0,00 0,02 0.4 1,2 31
Sportartikel 10 45 45 0,00 0,01 0,1 0,4 20
Spielwaren 0 (0] (o] 0,00 0,00 0,0 0,2 (0]
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) [e] 90 90 0,00 0,02 0,3 0,5 52
Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 25 & & 0,00 0,01 Be 0.4

Einrichtungsbedarf insgesamt (o] (o] (0] 0,00 0,00 0,0 2,0 (0]
Mébel, Antiquitaten (¢} 0o (0] 0,00 0,00 0,0 15 0
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren [e] [e] (0] 0,00 0,00 0,0 0,5 0
Baumarktspezifische Sortimente 60 314 314 0,01 0,05 0,5 3,6 15

Einzelhandel insgesamt

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroBflachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 4: Die Samtgemeinde Bodenwerder-Polle im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsfldche je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Samtgemeinde Bodenwerder-Polle** (GZ)
Einwohner 2011: 15.484
Einwohner 2016: 14,953

Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 7.735 9.431 9.402 0,50 0,63 44,5 44,3 100
Lebensmittel, Reformwaren 6.125 7.828 7.823 0,40 0,52 29,9 31,0 97

Gesundheit und Kérperpflege 1.180 1.339 1.339 0,08 0,09 14,3 12,0 19
Ubriger periodischer Bedarf

(BlurgnenF? Zeitschriften, etc.) 430 2 20 0,03 oz o 3 ®
Aperiodischer Bedarf insgesamt 7.910 10.881 9.304 0,51 0,73 17,5 35,1 50
Persénlicher Bedarf insgesamt 1.760 1.977 1.950 0,11 0,13 4,3 9.7 45
Bekleidung, Wasche 1.195 1.700 1.673 0,08 o1 2,8 6,4 44
Schuhe, Lederwaren 310 43 43 0,02 0,00 0,2 1,7 14
Uhren, Schmuck, Optik 255 234 234 0,02 0,02 1,3 1,6 80
Medien und Technik insgesamt 535 535 535 0,03 0,04 1,7 7.5 22

Bicher, Schreibwaren 190 248 248 0,01 0,02 0,6 1,6 41

Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 345 2/ 2/ 0,02 ooz S 5 w
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 440 195 195 0,03 0,01 0,7 2,9 25
Sportartikel 215 92 92 0,01 0,01 0,5 1,0 46
Spielwaren 190 103 103 0,01 0,01 0.2 0,6 39
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 35 [e] (0] 0,00 0,00 0,0 1,3 4

Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 1.015 S s 0.07 e 0.4 0.9 =
Einrichtungsbedarf insgesamt 460 913 813 0,03 0,06 1,6 4,9 33
Mébel, Antiquitdten 355 848 756 0,02 0,06 1.4 37 38
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 105 65 56 0,01 0,00 0,2 1,3 17
Baumarktspezifische Sortimente 3.700 6.475 5.026 0,24 0,43 8,8 9.2 96

Einzelhandel insgesamt 15.645 20.312 18.706

Kalthalle zur Hdalfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

SG Bodenwerder-Polle: Ortsteile Bodenwerder und Kemnade sowie Polle
als Grundzentren

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt Grof3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Handelszentralitdt in %
*k
Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 5: Die Stadt Bodenwerder im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Stadt Bodenwerder (GZ)
Einwohner 2011: 5.563
Einwohner 2016: 5,525

Verkaufsflache je msatz in gevolumen Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 5.725 7.537 7.532 1,03 1,36 373 16,3 230
Lebensmittel, Reformwaren 4,545 6.261 6.256 0,82 1,13 24,0 1,3 213
Gesundheit und Kdrperpflege 1.020 1.178 1.178 0,18 0,21 12,9 4,5 284
Ubriger perif)dischler Bedarf 160 98 98 0,03 0,02 0 0.5 o5
(Blumen, Zeitschriften, etc.)
Aperiodischer Bedarf insgesamt 6.415 6.770 6.181 1,15 1,23 12,4 12,7 98
Persénlicher Bedarf insgesamt 1.690 1.844 1.817 0,30 0,33 4,9 3,6 136
Bekleidung, Wdasche 1.165 1.603 1.576 0,21 0,29 3,4 2,3 145
Schuhe, Lederwaren 270 7 7 0,05 0,00 0,0 0,6 8
Uhren, Schmuck, Optik 255 234 234 0,05 0,04 1.4 0,6 236
Medien und Technik insgesamt 485 486 486 0,09 0,09 1,7 2,7 62
Bicher, Schreibwaren 180 220 220 0,03 0,04 0,8 0,6 130
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,
Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 305 248 248 0.05 0B S 22 s
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 430 164 164 0,08 0,03 0,6 1,0 59
Sportartikel 205 92 92 0,04 0,02 0.4 0.4 118
Spielwaren 190 72 72 0,03 0,01 0.2 0,2 85
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 35 [e] [0} 0,01 0,00 0,0 0,5 4
Geschenke, Glas, 670 451 451 012 0,08 07 03 194
Porzellan, Keramik, Hausrat
Einrichtungsbedarf insgesamt 280 154 145 0,05 0,03 0,3 1,8 19
Mébel, Antiquitaten 175 89 89 0,03 0,02 0,2 1,3 17
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 105 65 56 0,02 0,01 0,1 0,5 26
Baumarktspezifische Sortimente 2.860 3.671 3.118 0,51 0,66 4,2 3,2 132
Einzelhandel insgesamt 12.140 14.307 13.713 2,18 2,59 49,7 28,9 172
Handelszentralitétin % T Kalthalle zur Hdlfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)
Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;

Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt Grof3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 6: Der Flecken Polle im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Flecken Polle (GZ)
Einwohner 2011: 1.115
Einwohner 2016: 1,155

Verkaufsflache je msatz in gevolumen Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 750 1.010 1.010 0,67 0,87 4,9 3,5 141
Lebensmittel, Reformwaren 620 868 868 0,56 0,75 3,2 2,5 131
Gesundheit und Kdrperpflege 85 142 142 0,08 0,12 1,7 0,9 179
Ubriger periodischer Bedarf

(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 45 © © 0,04 G @ o w
Aperiodischer Bedarf insgesamt 45 27 21 0,04 0,02 0,0 2,7 1

Persénlicher Bedarf insgesamt (o] (0] (0] 0,00 0,00 0,0 0,7 (0]

Bekleidung, Wdasche 0 (0] (o] 0,00 0,00 0,0 0,5 (0}

Schuhe, Lederwaren (e} (0] 0 0,00 0,00 0,0 0,1 (0]

Uhren, Schmuck, Optik 0 (] [¢] 0,00 0,00 0,0 0,1 0

Medien und Technik insgesamt 10 18 18 0,01 0,02 0,0 0,6 7

Bicher, Schreibwaren 10 18 18 0,01 0,02 0,0 0,1 31

Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 0 © © 0,00 Geo oe @5 9

Spiele, Sport, Hobby insgesamt 0 (0] (0] 0,00 0,00 0,0 0,2 (0]

Sportartikel (¢} o (o] 0,00 0,00 0,0 0,1 (o]

Spielwaren 0 (0] 0 0,00 0,00 0,0 0,0 0

Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) [e] [e] (0] 0,00 0,00 0,0 0,1 0

Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 25 © © 0,02 e Be 0.1 =
Einrichtungsbedarf insgesamt (o] (0] (0] 0,00 0,00 0,0 0.4 (0]

Mébel, Antiquitaten (¢} o (0] 0,00 0,00 0,0 0,3 0

Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren [e] [e] (0] 0,00 0,00 0,0 0,1 0

Baumarktspezifische Sortimente 10 Q 3 0,01 0,01 0,0 0,7 (0]

Einzelhandel insgesamt

Kalthalle zur Halfte und AuBBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt Grof3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt



STADT+H+IANDEL

Tabelle 7: Die Samtgemeinde Boffzen im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Samtgemeinde Boffzen** (GZ)
Einwohner 2011: 7.101
Einwohner 2016: 6.889

Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 3.465 3.818 3.818 0,49 0,55 14,3 20,0 71

Lebensmittel, Reformwaren 3.065 3.470 3.470 0,43 0,50 10,9 14,0 78
Gesundheit und Kérperpflege 325 280 280 0,05 0,04 3.3 54 60
Ubriger periodischer Bedarf

(Blu?nen? Zeitschriften, etc.) 75 & & 0,01 G o 96 "
Aperiodischer Bedarf insgesamt 2.200 3.086 2.726 0,31 0,45 3,9 15,8 24
Persénlicher Bedarf insgesamt 55 513 513 0,01 0,07 0,8 44 17
Bekleidung, Wésche (o} 390 390 0,00 0,06 0,5 2% 18
Schuhe, Lederwaren 55 123 123 0,01 0,02 0,2 0,8 29
Uhren, Schmuck, Optik 0 (o] (o] 0,00 0,00 0,0 0,7 [e]

Medien und Technik insgesamt 170 67 67 0,02 0,01 0,2 34 7

Bicher, Schreibwaren 40 20 20 0,01 0,00 0,0 0,7 6

Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu:Medien 130 i i 0,02 G o2 27 &

Spiele, Sport, Hobby insgesamt 405 30 30 0,06 0,00 0,2 1,3 14
Sportartikel 270 (o] (o] 0,04 0,00 0,0 0,5 o

Spielwaren 55 30 30 0,01 0,00 0,0 0,3 15
Hobbybedarf (Fahrré&der, Musikalien, etc.) 80 [0} (0] 0,01 0,00 0,2 0,6 25
Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 620 s s 0.09 G @7 o o2
Einrichtungsbedarf insgesamt 95 180 180 0,01 0,03 0,2 23 9

Mébel, Antiquitéten 85 180 180 0,01 0,03 0,2 17 10
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 10 (0] (0] 0,00 0,00 0,0 0,6 3

Baumarktspezifische Sortimente 855 1.330 970 0,12 0,19 1,8 4,0 (73

Einzelhandel insgesamt 6.904

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)
SG Boffzen: Ortsteile Boffzen und Lauenférde als Grundzentren

Handelszentralitét in %
* %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroB3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt

10



STADT+H+IANDEL

Tabelle 8: Die Gemeinde Boffzen im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Gemeinde Boffzen (GZ)
Einwohner 2011: 2.747
Einwohner 2016: 2,756

Verkaufsflache je msatz in gevolumen Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 1.300 1.579 1.579 0,47 0,57 6,9 8,2 85
Lebensmittel, Reformwaren 1.125 1.382 1.382 0,41 0,50 50 57 87
Gesundheit und Kdrperpflege 165 176 176 0,06 0,06 1,9 2,2 86
Ubriger periodischer Bedarf
(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 10 2 2 0.00 G oe o2 w
Aperiodischer Bedarf insgesamt 640 1.011 996 0,23 0,37 14 6,5 22
Persénlicher Bedarf insgesamt (o] 384 384 0,00 0,14 0,6 1,8 31
Bekleidung, Wdasche 0 384 384 0,00 0,14 0,6 1,2 47
Schuhe, Lederwaren e} (0] 0 0,00 0,00 0,0 0,3 [0}
Uhren, Schmuck, Optik 0 (] (0] 0,00 0,00 0,0 0,3 0
Medien und Technik insgesamt 135 58 58 0,05 0,02 0,3 14 20
Bicher, Schreibwaren 20 1 1 0,01 0,00 0,0 0,3 10
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,
Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien s i i 0,04 ooz 02 L 2
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 10 (0] (0] 0,00 0,00 0,0 0,6 -5
Sportartikel 10 o (o] 0,00 0,00 0,0 0,2 -15
Spielwaren 0 (0] (o] 0,00 0,00 0,0 0,1 (0]
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) [e] (0] [0} 0,00 0,00 0,0 0,3 (o]
henke, Glas,
S:::elleun,eKz':rsnik, Hausrat 155 &8 28 0.06 0.1 0.3 0.2 A
Einrichtungsbedarf insgesamt (o] 180 180 0,00 0,07 0,2 0,9 22
Mébel, Antiquitaten (¢} 180 180 0,00 0,07 0,2 0,7 30
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren [e] (0] [0} 0,00 0,00 0,0 0,2 (o]
Baumarktspezifische Sortimente 340 Q4 0,12 0,03 0.1 17 6

Einzelhandel insgesamt

Kalthalle zur Halfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GrofB3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt

1
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Tabelle 9: Der Flecken Lauenférde im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Flecken Lauenférde (GZ)
Einwohner 2011: 2,508
Einwohner 2016: 2,430

Verkaufsflache je msatz in gevolumen Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 1.665 1.816 1.816 0,66 0,75 6,4 6,8 94
Lebensmittel, Reformwaren 1.470 1.700 1.700 0,59 0,70 51 4,8 105
Gesundheit und Kdrperpflege 140 94 94 0,06 0,04 1,3 1,8 69
Ubriger perif)dischler Bedarf 55 2 2 0,02 0,01 o 02 2%
(Blumen, Zeitschriften, etc.)
Aperiodischer Bedarf insgesamt 615 1.194 874 0,25 0,49 1,2 5.4 22
Persénlicher Bedarf insgesamt (o] 6 6 0,00 0,00 0,0 1,5 1
Bekleidung, Wdasche 0 6 6 0,00 0,00 0,0 1,0 1
Schuhe, Lederwaren e} (0] 0 0,00 0,00 0,0 0,3 [0}
Uhren, Schmuck, Optik 0 (] (0] 0,00 0,00 0,0 0,2 0
Medien und Technik insgesamt 35 Q 9 0,01 0,00 0,0 1,2 2
Bicher, Schreibwaren 20 9 9 0,01 0,00 0,0 0,2 9
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,
Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 15 © © 0,01 Geo — o 9
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 265 (0] (0] on 0,00 0,0 0,4 (0]
Sportartikel 250 o (o] 0,10 0,00 0,0 0,2 o
Spielwaren 15 (0] (o] 0,01 0,00 0,0 0,1 (0}
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) [e] [e] (0] 0,00 0,00 0,0 0,2 (o]
Geschenke, Glas, 95 40 40 0,04 0,02 0,0 0.1 2
Porzellan, Keramik, Hausrat
Einrichtungsbedarf insgesamt 95 (0] (0] 0,04 0,00 0,0 0,8 -2
Mébel, Antiquitaten 85 0o (0] 0,03 0,00 0,0 0,6 (]
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 10 (0] (0] 0,00 0,00 0,0 0,2 -6
Baumarktspezifische Sortimente 125 1.139 819 0,05 0,47 1,2 1,3 86
Einzelhandel insgesamt 2.280 3.010 2.690 0,91 1,24 7.6 12,2 62
e o * Kalthalle zur Halfte und AuBBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
hlandelszentrol itaHine (in Analogie zur Methodik 2006/2011)
Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente R X .
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:

Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt Grof3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt

12
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Tabelle 10: Der Flecken Delligsen im Uberblick: Verkaufsfldche, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitdt

Flecken Delligsen (GZ)
Einwohner 2011: 8.165
Einwohner 2016: 8,048

Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 4,865 4.676 4,654 0,60 0,58 18,7 241 77
Lebensmittel, Reformwaren 3.820 3.992 3.973 0,47 0,50 14,1 16,8 84
Gesundheit und Kérperpflege 905 424 424 0,11 0,05 4,3 6,7 64
Ubriger periodischer Bedarf

(BlurgnenF? Zeitschriften, etc.) 140 240 23 0,02 ©es ©2 0 .
Aperiodischer Bedarf insgesamt 4.065 3.828 3.754 0,50 0,48 7.3 19.0 39
Persénlicher Bedarf insgesamt 495 553 546 0,06 0,07 1,2 53 23

Bekleidung, Wasche 385 453 446 0,05 0,06 0,8 Bi5 23]

Schuhe, Lederwaren 50 45 45 0,01 0,01 0,1 1,0 15

Uhren, Schmuck, Optik 60 55 555 0,01 0,01 0,3 0,9 33

Medien und Technik insgesamt 485 348 348 0,06 0,04 1,2 41 28
Bicher, Schreibwaren 75 139 139 0,01 0,02 0,3 0,8 31

Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 410 249 205 0.05 ©es ©P 2 23
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 550 68 68 0,07 0,01 0.3 1,6 17
Sportartikel 445 (0] (o] 0,05 0,00 0,0 0,5 9

Spielwaren 60 68 68 0,01 0,01 0,1 0,3 47
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 45 [e] [0} 0,01 0,00 0.1 0,7 9

Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 415 AL AL 0.05 G 0.1 0.5 2
Einrichtungsbedarf insgesamt 1.055 1.405 1.405 0,13 0,17 2,3 2,7 84
Mébel, Antiquitdten 980 1.338 1.338 0,12 0,17 2,1 2,0 105
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 75 67 67 0,01 0,01 0,2 0,7 25
Baumarktspezifische Sortimente 1.065 1.246 1.179 0,13 0,15 2,3 4,8 47

Einzelhandel insgesamt

Kalthalle zur Halfte und AuBBenverkaufsfldche zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroB3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Handelszentralitdt in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt

13
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Tabelle 11: Die Samtgemeinde Eschershausen-Stadtoldendorf im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Samtgemeinde Eschershausen-Stadtoldendorf** (GZ)
Einwohner 2011: 15.918
Einwohner 2016: 15,791

Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 11.555 9.752 9.710 0,73 0,62 36,1 44,9 80
Lebensmittel, Reformwaren 9.230 8.666 8.666 0,58 0,55 29,0 31,5 92
Gesundheit und Kérperpflege 1.800 726 726 0,11 0,05 6,9 12,2 56
Ubriger periodischer Bedarf

(BlurgnenF? Zeitschriften, etc.) 525 20 S 0,03 oz @3 3 2
Aperiodischer Bedarf insgesamt 9.260 8.108 7.660 0,58 0,51 15,6 35,5 44
Persénlicher Bedarf insgesamt 2.400 2.118 2.063 0,15 0,13 4,4 9.8 44
Bekleidung, Wasche 1.905 1.806 1.764 0,12 oM 3,0 6,4 46
Schuhe, Lederwaren 305 160 147 0,02 0,01 0,5 1,8 29
Uhren, Schmuck, Optik 190 152 152 0,01 0,01 0,9 1,6 55
Medien und Technik insgesamt 775 685 685 0,05 0,04 2.4 7,6 32
Bicher, Schreibwaren 205 214 214 0,01 0,01 0,6 1,6 36
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 570 & & 0,04 Oes o 6@ Sl
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 225 466 466 0,01 0,03 1,3 3,0 43
Sportartikel 55 60 60 0,00 0,00 0,2 1,0 24
Spielwaren 110 182 182 0,01 0,01 0,3 0,6 47
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 60 224 224 0,00 0,01 0,7 1,4 54
Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 1.090 o 2z 0.07 G 0.2 0.9 2
Einrichtungsbedarf insgesamt 1.325 1.307 1.307 0,08 0,08 1,8 4,9 37
Mébel, Antiquitdten 1.040 1.127 1.127 0,07 0,07 1.2 37 33
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 285 180 180 0,02 0,01 0,6 1,3 48
Baumarktspezifische Sortimente 3.445 2.955 2,562 0,22 0,19 55 9.2 60

Einzelhandel insgesamt

Kalthalle zur Hdlfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

SG Eschershausen-Stadtoldendorf: Ortsteile Eschershausen und
Stadtoldendorf als Grundzentren

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt Grof3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Handelszentralitdt in %
*k
Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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Tabelle 12: Die Stadt Eschershausen im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Stadt Eschershausen (GZ)
Einwohner 2011: 3.434
Einwohner 2016: 3.440

Verkaufsflache je msatz in gevolumen Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Einzelhandel insgesamt

Periodischer Bedarf insgesamt 4530 2.621 2,593 1,32 0,76 10,0 10,0 100
Lebensmittel, Reformwaren 3.690 2.354 2.354 1,07 0,68 8,0 7.0 15
Gesundheit und Kdrperpflege 710 124 124 0,21 0,04 1,8 2,7 68
Ubriger periodischer Bedarf

(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 130 rE e 0,04 oo o2 @3 =8

Aperiodischer Bedarf insgesamt 3.215 2.533 2.504 0,94 0,74 5.2 77 67
Persénlicher Bedarf insgesamt 1.065 885 856 0,31 0,26 2,0 2.1 92
Bekleidung, Wdasche 925 813 784 0,27 0,24 1,5 1,4 107
Schuhe, Lederwaren 75 [e] (o] 0,02 0,00 0,0 0,4 (0}

Uhren, Schmuck, Optik 65 72 72 0,02 0,02 0,5 0,4 134
Medien und Technik insgesamt 375 270 270 on 0,08 1,1 17 66
Bicher, Schreibwaren 135 92 92 0,04 0,03 0,3 0,3 86
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,

Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 240 L A 0,07 0B oE 13 G

Spiele, Sport, Hobby insgesamt 90 150 150 0,03 0,04 0,4 0,6 68
Sportartikel 35 36 36 0,01 0,01 0,2 0,2 95

Spielwaren 25 20 20 0,01 0,01 0,0 0,1 18

Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 30 94 94 0,01 0,03 0,2 0,3 68
Geschenke, Glas,

Porzellan, Keramik, Hausrat 260 v ) 0.08 G 0.2 0.2 7

Einrichtungsbedarf insgesamt 1.040 1.040 1.040 0,30 0,30 13 1.1 121
Mébel, Antiquitaten 1.005 1.000 1.000 0,29 0,29 1.2 0,8 150
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 35 40 40 0,01 0,01 0,1 0,3 37

Baumarktspezifische Sortimente 385 45 45 on 0,01 0,2 2,0 12

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt

Handelszentralitat in %

Quellen:

Kalthalle zur Hdalfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroB3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

15
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Tabelle 13: Die Stadt Stadtoldendorf im Uberblick: Verkaufsflache, Verkaufsflache je Einwohner, Umsatz, Nachfragevolumen und Handelszentralitat

Stadt Stadtoldendorf (GZ)
Einwohner 2011: 5.428
Einwohner 2016: 5,640

hein Verkaufsflache je satz in Mio. € Handelszentralitat
Einwohner in m? in Mio. € in %

2011 2016 2016* 2011 2016 2016 2016

Periodischer Bedarf insgesamt 6.270 6.466 6.453 1,16 1,15 25,1 15,6 160
Lebensmittel, Reformwaren 4,945 5.650 5.650 0,91 1,00 19,9 10,9 182
Gesundheit und Kdrperpflege 950 602 602 0,18 0,1 50 4,3 19
Ubriger periodischer Bedarf
(Bluien‘? Zeitschriften, etc.) 375 a0 20 0,07 oo o2 o =
Aperiodischer Bedarf insgesamt 4125 4.338 3.919 0,76 0,77 8,4 12,3 68
Persénlicher Bedarf insgesamt 1.035 1.009 983 0,19 0,18 2,7 3.4 78
Bekleidung, Wdasche 680 769 756 0,13 0,14 17 2,3 74
Schuhe, Lederwaren 230 160 147 0,04 0,03 0,5 0,6 73
Uhren, Schmuck, Optik 125 80 80 0,02 0,01 0,5 ©5 98
Medien und Technik insgesamt 365 294 294 0,07 0,05 1.4 2,7 53
Bicher, Schreibwaren 70 102 102 0,01 0,02 0,5 0,5 94
Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik,
Foto, PC und éubeht’)r, Neu: Medien 295 2 2 0,05 Oes op 2 2
Spiele, Sport, Hobby insgesamt 135 316 316 0,02 0,06 0,9 11 82
Sportartikel 20 24 24 0,00 0,00 0,2 0.4 50
Spielwaren 85 162 162 0,02 0,03 0.4 0,2 162
Hobbybedarf (Fahrrader, Musikalien, etc.) 30 130 130 0,01 0,02 0,3 0,5 69
henke, Glas,
S:::elleun,eKz':rsnik, Hausrat 500 2 e 0.09 Qe 9 03 “
Einrichtungsbedarf insgesamt 100 50 50 0,02 0,01 0.1 6
Mébel, Antiquitaten (¢} 18 18 0,00 0,00 0,0 1
Gardinen, Heimtextilien, Kurzwaren 100 32 32 0,02 0,01 0,1 19
Baumarktspezifische Sortimente 1.990 2.410 2.017 0,37 0,43 32 102

Einzelhandel insgesamt 10.371

* Kalthalle zur Hdalfte und AuBenverkaufsflache zu einem Drittel berechnet
(in Analogie zur Methodik 2006/2011)

Quellen: Daten fur 2016: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 2016;
Eigene Berechnungen auf Basis Kaufkraftzahlen MB-Research; Einwohner:
Statistisches Landesamt Niedersachsen (Stand: 31.12.2015)

Daten fur 2006 und 2011: CIMA (2012): Konsensprojekt GroB3flachiger
Einzelhandel im Erweiterten Wirtschaftsraum Hannover - Analysebericht
Landkreis Holzminden

Handelszentralitat in %

Uberwiegend nahversorgungsrelevante Sortimente
Uberwiegend zentrenrelevante Sortimente

Uberwiegend nicht zentrenrelevante Sortimente

Einzelhandel insgesamt
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